
Załącznik nr 3 
do Regulaminu Konkursu „Inkubator Szkolnych Biznesów”

                                                            
(pieczątka szkoły)  

ZGŁOSZENIE
przystąpienia do Konkursu 

„INKUBATOR SZKOLNYCH BIZNESÓW”
„Talenty potęgujemy”

w ramach Programu TalentowiSKO
edycja 2016/2017

RAPORT NALEŻY WYPEŁNIĆ NA KOMPUTERZE LUB DRKOWANYMI LITERAMI

UWAGA - Ocenie podlegają Raporty wypełnione w minimum 50 %,

Imię i nazwisko uczestnika /reprezentant grupy:

Nazwa szkoły do której uczęszcza uczestnik:

Miejsce zamieszkania:

Nr telefonu:

Adres e-mail:

Szkoła działająca pod patronatem Banku Spółdzielczego w:

Nazwiska pozostałych członków grupy:  

1………………………………………………………………..
2………………………………………………………………..
3………………………………………………………………..
4………………………………………………………………..
5………………………………………………………………..

Podsumowanie działań konkursowych



1. Biznesplan zgłoszony do Konkursu „Inkubator szkolnych biznesów”:

1) opis przedsięwzięcia:
nazwa firmy………………………………………………………………………………
forma organizacyjno-prawna ………………………………………………………….
hipotetyczny adres (siedziba) ………………………………………………………..
prezentacja firmy………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………….
krótka charakterystyka kadry zarządzającej…………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
charakterystyka rynku, na którym będzie działała firma…………………………..
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
argumenty przekonujące, że założony plan uda się zrealizować…………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………



……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………

2) analiza produktu/usługi: 
przejrzysty i czytelny opis oraz dokładna charakterystyka oferowanego towaru 
lub usługi.………………………………………………………………………...
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………



……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………
opis ewentualnych wymaganych pozwoleń i koncesji na prowadzenie usługi lub 
wprowadzenie towaru……………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………

3) analiza SWOT:…………………………………………………………………………..
…………………………………………………………………………………..............
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………

4) analiza  marketingowa  kampanii  promującej  przedsięwzięcie:  analiza  rynku  (ile 
podobnych firm funkcjonuje na lokalnym rynku, jak duży jest popyt na tego typu 
usługi/ towary) 



………………………………………………….…………………………………..
………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
opis odbiorców towaru/ 
usług…………………………………………………………. .
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
opis właściwie określonej grupy dostawców 
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
opis środków promocji 
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………



czytelny  i  przejrzysty  opis  planów  związanych  z  zastosowaniem  akcji 
promocyjnych 
……………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
szacunkowe koszty promocji przedsięwzięcia …………………………………….
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………

5) plan organizacyjny:
plany  dynamiki  zatrudnienia  w  firmie  (ilość  pracowników,  czas  pracy, 
wynagrodzenie) 
……………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………

opis  planu  wdrożenia  biznesplanu  w  życie  (kolejność  działań,  czas  trwania 
działań i osoby odpowiedzialne za realizację założonych planów, zgodnie z ich 
kompetencjami) 
……………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………



……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………

6) plan finansowy:
źródła środków finansowych………………………………………………………….
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……
sposoby pozyskiwania kapitału………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………



……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
rachunek potencjalnych zysków i strat…………………………………………..
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………

2. Prezentacja  projektu  opisanego  w biznesplanie  (prezentacja  multimedialna  dotycząca 
biznesplanu musi być dołączona na płycie CD lub DVD).

..................................................                                                .................................................
 (data i podpis uczestnika)                                                     (data i podpis Dyrektora Szkoły)  
  

                            ....................................................................................
              (data i podpis Prezesa Zarządu Banku Spółdzielczego)  



Podsumowanie wyników

ETAP REGIONALNY

(wypełnia Regionalna Komisja Konkursowa)

Kategoria Liczba punktów

Biznesplan zgłoszony do Konkursu, w tym:

• kompletność i poprawność biznesplanu
• innowacyjność pomysłu na biznes
• potencjał rozwoju firmy

Prezentacji projektu opisanego w biznesplanie, w tym:

• pomysł na prezentację biznesplanu
• poprawność merytoryczna
• jakość formy graficznej i spójna 

konwencja przedstawienia względem 
charakteru projektu
Razem

                       
Potwierdzam zgodność danych z dokumentacją:

Podpisy członków Regionalnej Komisji Konkursowej:

1. .......................................... 4. ............................................

2. .......................................... 5. ............................................

3. .......................................... 6. ………………………………

Podpisy opiekunów SKO ( losowo wybranych obserwatorów bez prawa głosu)

1. .......................................... 3. ...............................................

2. .......................................... 4. ...............................................



Podsumowanie wyników

ETAP KRAJOWY

(wypełnia Krajowa Komisja Konkursowa)

Kategoria Liczba punktów

Biznesplan zgłoszony do Konkursu, w tym:

• kompletność i poprawność biznesplanu
• innowacyjność pomysłu na biznes
• potencjał rozwoju firmy

Prezentacji projektu opisanego w biznesplanie, w tym:

• pomysł na prezentację biznesplanu
• poprawność merytoryczna
• jakość formy graficznej i spójna 

konwencja przedstawienia względem 
charakteru projektu
Razem

                       
Potwierdzam zgodność danych z dokumentacją:

Podpisy członków Regionalnej Komisji Konkursowej:

1.......................................... 4. ............................................

2.......................................... 5. ............................................

3.......................................... 6. ………………………………

Podpisy opiekunów SKO ( losowo wybranych obserwatorów bez prawa głosu)

1.......................................... 3. ...............................................

2.......................................... 4. ...............................................


